CATALOGO COMPLETO - COMERCIAL, TECNICO E DE PARCERIA - EDICAO 2026

Tudo o que uma empresa
precisa para vender.
Numa assinatura so.

O ecossistema digital do profissional liberal e da pequena empresa: presencga propria,
atendimento de inteligéncia artificial 24 horas, agenda, operacao, distribuicdo e reputacao —
numa infraestrutura Unica, por R$ 399 por més.

7 R$39.227 R$399

pessoas que VOCcé nao precisa 0 que essa equipe custaria por més por més - tudo incluido

contratar

45 min

do cadastro ao site no ar




COMO LER ESTE DOCUMENTO

Um catalogo, quatro leituras

Quem decide |é a Parte I. Quem compara Ié a Parte Il. Quem implanta Ié a Parte Ill. Quem revende |é a Parte IV
— e quem vende precisa de todas, que é por isso que agora estao no mesmo documento, e ndo em cinco

arquivos soltos.

1-O caso Il-O comparativo lll- A plataforma IV - Parceria e futuro

O mercado, o problema, a conta FREEL contra as cinco As cinco camadas, o plano, os Como revender o FREEL, o que

gue ninguém faz e o retorno. alternativas que todo profissional ganhos no tempo e a sustenta a tese e 0 que este
avalia. especificagao técnica. catalogo nao afirma.

PAGINAS 3 A 8
PAGINAS 9 A 12 PAGINAS 13 A 20 PAGINAS 21 A 24

Todo numero deste catdlogo vem identificado: dado de fonte publica, dado da propria plataforma ou estimativa. O que € estimativa esta escrito

como estimativa.

FREEL - CATALOGO COMPLETO - COMO LER



PARTE I - O PONTO DE PARTIDA

A CLT é grande.
O que esta fora dela é maior.

O emprego com carteira assinada no setor privado é a maior categoria isolada do mercado de trabalho
brasileiro. Mas nao € a maioria: somadas, as posi¢coes fora da CLT ja ultrapassam 45 milhdes de pessoas —e é
exatamente esse o publico do FREEL.

39,2 mi 49,1 mi 26,1mi 3

EMPREGADOS COM CARTEIRA - SHRA TA GLT . SEA DA Trabalhadores por conta propria Empregados sem carteira, setor
SETOR PRIVADO CATEGORIAS privado
5,5 mi 4,2 mi

Trabalhadores domésticos Empregadores



PARTE I - O PROBLEMA CENTRAL

Nao se perde cliente por preco.

Perde-se por demora.

O interessado pesquisa as 22h de um sabado, manda mensagem para quatro nomes e fecha com o primeiro

que responde. Nao é falta de talento nem de preco: € falta de alguém do outro lado. E ninguém consegue

atender e captar ao mesmo tempo — esse é o teto invisivel do profissional liberal.

Sexta, 22h — o que acontece hoje

22h00 - o interessado manda mensagem para quatro nomes
Segunda, 9h - trés respondem. Tarde demais

O quarto respondeu no sabado e ficou com o cliente

37% 100%

Sexta,22h— com atendente FREEL

22h01 - o atendente responde, informa e qualifica
22h06 - a visita ou consulta € marcada na agenda

Segunda - vocé abre o dia com o horario ja preenchido

3,4%

das empresas respondem em até uma hora, na dos contatos recebem primeira resposta mais contatos entre quem publica a pagina e
média de mercado auditada imediata com o atendente ativo configura o atendente, contra quem so cria a

conta



PARTE I A CONTA QUE NINGUEM FAZ

Para ter o que a FREEL entrega,
seriam 7 pessoas na sua folha.

Atendimento a qualquer hora, agenda gerenciada, presenca digital e encaminhamentos. Somadas, essas coisas
viram uma estrutura que nenhum consultério monta. Aqui esta o calculo, aberto.

UM DIA DE COBERTURA CONTINUA

JORNADA DE 6H POR ATENDENTE (NR-17,

ANEXO

06-12 12-18
Atendente 1 Atendente 2
4 turnos cobrem um dia +2 pessoas para fins de semana, feriados, férias
encaminhamentos - = 7 pessoas
FOLHA DE 7 PESSOAS LUCRO PRESUMIDO VALORES MENSAIS
Salarios R$ 17.936
Impostos e encargos — INSS, RAT, terceiros, FGTS R$ 7.669
Provisdes — 139, férias, multa de 40 % R$ 4.150
Beneficios — vale-transporte, refeicao, saude R$ 7.072
Estrutura e reposicao de equipe R$ 2.400
CUSTO MENSAL POR ANO
RS 470.724

RS 39.227

18-00

00-06

Atendente 3 Atendente 4 - adicional noturno

e faltas +1 em fracdes de presenca digital, portfdlio e

VVocé nao vai contratar 7 pessoas. Ninguém vai.

Na pratica, o que se contrata € uma recepcionista em horario comercial —e o
negocio segue descoberto a noite, no fim de semana, no feriado, no horario de
almocgo e nas férias dela.

A FREEL ja contratou as 7 e divide entre centenas de profissionais. E a Unica
forma de um consultério ter essa estrutura sem carrega-la sozinho.

0 QUE SE CONTRATA DE VERDADE

R$ 4-690/més

e ‘lrecepcionista, 44h semanais
e Sem noite, fim de semana e feriado
e Sem presenca digital nem portfélio

e Para quando ela tira férias ou falta

Calculo sobre salario-base de R$ 2.200 para atendimento e média de mercado para as demais funcdes, em regime de Lucro Presumido, com beneficios. Encargos e provisdes conforme
legislagdo vigente. A jornada de 6 horas para teleatendimento segue a NR-17, Anexo Il. Valores variam conforme regiao e regime tributario.

FREEL - PARTE I - A CONTA QUE NINGUEM FAZ



PARTE I - O QUE SOBRA DA CONTA

7 funcionarios economizados.
Uma assinatura de RS 399,

A comparacao nado é entre a FREEL e um software. E entre a FREEL e a folha de pagamento que seria

necessaria para cobrir o mesmo turno, o mesmo fim de semana e a mesma presenca digital.

R$39.227 R$399 98%

MONTANDO COM GENTE NA FOLHA - POR MES FREEL PRO - POR MES, TUDO INCLUIDO A MENOS, PARA A MESMA COBERTURA DE 24 HORAS

O que nao muda com o preco: 0s 4 turnos continuam existindo, o domingo continua existindo e a mensagem das 22h continua chegando. O que muda é
quem paga por isso ficar coberto.




PARTE I - O OUTRO CAMINHO

A mesma estrutura,
comprada em pedagos

Quem nao contrata gente contrata fornecedor. Monta a operacao com quatro a seis contratos diferentes —

faturas, suportes e prazos separados — e ainda precisa fazer as pecas conversarem entre si.

0 QUE COMPOE 0O CUSTO SEPARADO

Site profissional e manutencao R$ 450
Atendimento de IA no WhatsApp R$ 350
Agenda online e CRM R$ 280
Videoconferéncia R$ 80
Hospedagem, dominio e SEO R$ 240
MONTADO EM SEPARADO FREEL

RS 1.400 RS 399

A diferenga, no tempo
R$ 12.012 RS 36.036
em 12 meses em 36 meses

Endo éséovalor

Sao cinco contratos, cinco painéis e cinco suportes — e nenhuma das
pecas fala com a outra. O concorrente da FREEL nao é a Wix nem a
Doctoralia isoladamente: é a soma delas.



PARTE I - RETORNO FINANCEIRO

Quanto o FREEL precisa trazer
para se pagar

A pergunta certa nao é "quanto custa", é "quantos clientes ele precisa me trazer para valer a pena". A resposta
costuma ser: pouquissimos. Os valores abaixo sao ilustrativos — substitua pelos seus.

PERFIL MENSALIDADE TICKET DE 1 NEGOCIO (ILUSTRATIVO) BASTA PARA SE PAGAR
Psicologo (sessao recorrente) R$ 249 ~R$ 400/més por paciente 1paciente novo
Advogado (causa) R$ 399 ~R$ 2.000 a 5.000 por caso 1caso por semestre
Dentista (tratamento) R$ 399 ~R$ 1.500 por tratamento 1tratamento novo
Corretor (venda ou locagao) R$ 249 a 699 comissao de 1 negdcio 1negdcio no ano

Onde esta o retorno de verdade

O ganho nao vem sé de economizar ferramenta ou funcionario — vem de capturar o cliente que hoje escapa: o que manda mensagem as 23h e nao é
respondido, o que buscou no Google e nao te achou, o que ligou e n3o foi anotado. Um ano inteiro de plataforma custa R$ 4.788: menos que a comissao de
uma venda, menos que um més de agéncia e menos que a maioria dos orgcamentos de site.

Exemplos ilustrativos de ponto de equilibrio, com tickets médios de referéncia. Nao sdo promessa de resultado.

FREEL - PARTE I - RETORNO 08



PARTE II - O COMPARATIVO DEFINITIVO

Nenhuma alternativa entrega
o ecossistema completo

Comparativo direto, recurso por recurso, com as cinco opcdes que o profissional liberal normalmente avalia. v

nativo e incluso - © parcial ou custo extra -

RECURSO

Site proprio indexado no Google

Dominio proprio incluso

Chatbot com IA 24h treinado pelo portfolio
Agenda online + anti no-show

CRM completo + funil de leads

Portal de busca nacional préprio

Gateway de pagamento (PIX / cartao)

O lead é exclusivamente seu

Sem fidelidade / cancela quando quiser
Taxa inicial de setup

Custo mensal tipico

FREEL

R$O

R$ 99-399

nao oferece.

AGENCIA WEB

v

R$ 3k-15k

R$ 800-3k

WIX / WEBFLOW

v

R$ 0

R$ 115-245 + apps

GETNINJAS / OLX

R$ 0

R$ 149-599 pré-pago

DOCTORALIA / VERTICAL

R$ 0

R$ 339-599

SO INSTAGRAM

R$ 0

R$ O



PARTE II - DUELO 01 E 02

Construtores de site e
marketplaces de lead

DUELO 01 - FREEL VS WIX - WEBFLOW - GODADDY

Um site bonito que nao atende, nao agenda e nao vende sozinho.

0 QUE O CONSTRUTOR NAO RESOLVE COMO A FREEL RESOLVE
Sem chatbot de IA. O cliente que chega as 22h encontra um formulario mudo. v Chatbot de IA 24h treinado pelo seu portfélio — qualifica e agenda enquanto
. . - . . . vocé dorme.
Agenda é app pago. Confirmacao e anti no-show exigem plugins e planos
superiores. v Agenda nativa com confirmacao e lembrete por WhatsApp inclusos.
Sem portal nacional. Vocé sé existe se alguém ja souber o endereco do seu v Portal freel.com.br coloca vocé no mapa nacional desde o primeiro dia.
site. e . .
v Mudltiplos sites no mesmo plano, sem app escondido e sem surpresa na
Cobra por site. Dois negocios = dois planos, e apps extras empilham na fatura.
fatura.

DUELO 02 - FREEL VS GETNINJAS - OLX - WORKANA

VVocé paga por um lead que também foi vendido para outros quatro.
O QUE O MARKETPLACE NAO RESOLVE COMO A FREEL RESOLVE

O lead nao é seu. Ele é revendido, e o preco da disputa é seu problema. v O contato chega direto para vocé, no seu site e no seu WhatsApp —

A . L exclusivo.
Vocé nao tem enderego. Sai da plataforma e some do mapa — o ativo é deles.

. . . - v Dominio, paginas, agenda e carteira sdo seus e continuam existindo se vocé
Sem site, sem agenda, sem CRM. Vocé recebe um contato e vira a operacao i » Pag + a9
. . sair.
inteira sozinho.

v Vitrine nacional inclusa, sem leildo de lead e sem custo por clique.



PARTE II - DUELO 03 E 04

Plataformas verticais
e agéncias

DUELO 03 - FREEL VS DOCTORALIA - ICLINIC - JUSBRASIL - VIVAREAL

Resolvem o seu setor — e cobram para vocé aparecer dentro da casa deles.

0 QUE A VERTICAL NAO RESOLVE COMO A FREEL RESOLVE
Sua reputacao fica na casa dos outros. Perfil, avaliacao e histérico sao do v Site e reputacao no seu dominio, indexados no seu nhome.
portal.

v Vitrine por profissao e cidade sem leildao de posicao.

Concorréncia lado alado. Quem paga mais aparece antes, inclusive o vizinho. e . . .
v Multiplos perfis e servicos no mesmo plano, de qualquer profissao.

Um setor sd. Se vocé atua em duas frentes, sao duas assinaturas.

DUELO 04 - FREEL VS AGENCIA WEB - FREELANCER

Entrega um projeto. Depois disso, cada mudanga é um orgamento.

0 QUE A AGENCIA NAO RESOLVE COMO A FREEL RESOLVE
Setup de R$ 3 mil a 15 mil antes do primeiro cliente aparecer. v R$ 0 de setup e o site no ar em 45 minutos, sem conhecimento técnico.
Manutencao é hora cobrada. Trocar uma foto entra na fila. v Vocé edita quando quiser, quantas vezes quiser, sem pedir orcamento.
Entrega site, nao operacao. Agenda, CRM, atendimento e portal continuam v A operacao inteira vem junto: atendimento, agenda, CRM, pagamento e vitrine.

faltando.



PARTE II - O QUADRO COMPLETO

O que muda, linha por linha

Nenhuma das linhas abaixo se resolve comprando mais anuncio. Todas se resolvem trocando a arquitetura por
tras do atendimento.

DIMENSAO ANTES DEPOIS DO FREEL

Ser encontrado Depende de indicacao e de rede social Site proprio indexado no Google, no seu nome
Fora do horario A mensagem espera até segunda-feira Atendente de IA responde em segundos, 24 horas
Agendamento Vinte mensagens para marcar um horario O cliente escolhe sozinho na agenda publicada
Cadastro do cliente Caderno, planilha ou histérico do WhatsApp Ficha com histérico, contato e cobranga
Reputacao Boca a boca, sem prova publica Selo e avaliagdes verificadas no préprio perfil
Custo mensal Quatro a seis contratos separados — ou 7 pessoas na folha Uma assinatura de R$ 399, tudo incluido
Propriedade O ativo é do portal, do app ou da rede social Site, numero, agenda e carteira sao seus

Escala Um profissional, um perfil, um canal Multiplos sites, perfis e até 20 atendentes



PARTE III - A ARQUITETURA

Cinco camadas,
uma assinatura

E esta a espinha que une o argumento comercial e a especificacdo técnica. Cada camada existe porque uma

parte da operacao parava sem ela.

CAMADA 1 - PRESENCA

Um enderego préprio — quantos
voceé precisar

Gerador de sites sem programador, dominio
proprio, SEO configuravel campo a campo,

portfélio e registro profissional em destaque.

CAMADA 4 - DISTRIBUICAO

Ser encontrado é metade

Vitrine nacional por profissao e cidade,
indexacao propria e indicacao entre
profissionais da rede.

CAMADA 2 - ATENDIMENTO

Até 20 atendentes. Nenhum deles
dorme.

IA personalizada por escopo, no site e no
WhatsApp, com qualificagao, agendamento e

passagem para humano quando o cliente pede.

CAMADA 5 - REPUTACAO

Ser escolhido é a outra metade

Selo de perfil verificado e avaliacoes
verificadas — prova publica acumulada, que
muda a taxa de fechamento.

CAMADA 3 - OPERACAO

O que entra ndo se perde mais

Agenda publicada, CRM com funil, ficha do
cliente, cobranca e painel de resultados — a
camada que separa movimento de negocio.

E as cinco no mesmo plano

Sem moddulo adicional, sem cobranga por site
extra, por atendente ou por pacote de midia. O
teto é generoso de propdsito: o que trava

software em pequena empresa nao € o preco
de entrada, € o medo da conta que cresce
sozinha depois.




PARTE III

O catalogo completo, numa pagina

Presencga e site
e Gerador de sites, sem
programador

e Multiplos sites no mesmo
plano

e Multiplos perfis por conta

e SEO configuravel, campo a
campo

e Dominio préprio e indexacao

e Portfélio com fotos e ficha
técnica

e Registro profissional em
destaque

e Pagina por servico ou
empreendimento

atendente ou pacote de midia a parte.

FREEL - PARTE III - RECURSOS

REFERENCIA RAPIDA

Atendimento

e Até 20 atendentes de IA no
plano

e Ativos 24 horas, todos os
dias

e Personalizados e humanizados

e Atendimento pelo WhatsApp

e Chat interno com historico

e Videoconferéncia integrada

¢ Qualificacao automatica do
contato

e Passagem para atendimento
humano

e Revisao prévia de todas as
respostas

Operagao, dados e agenda

¢ Painel e dashboard de
resultados

e (Gestao de leads com origem e
estagio

e Ficha do cliente com histérico

e Cobranca e controle de
pagamento

e Exportacao dos proprios
dados

¢ Agenda online publicada
¢ Autoagendamento pelo cliente

¢ Confirmacao e lembrete
automaticos

e Multiplas agendas por perfil

Tudo o que esta nesta pagina faz parte do mesmo plano de R$ 399 por més. Nao ha modulo adicional, cobranca por site extra, cobranca por

Rede, reputagao e suporte

e Divulgacao nacional inclusa

¢ Vitrine por profissao e por
cidade

¢ Indicacao entre profissionais
e Selo de reputacao no perfil
e Avaliacoes verificadas

¢ Sem taxa de instalagao

e Sem fidelidade e sem multa

¢ Onboarding assistido pela
equipe

¢ Help online e suporte de uso

14



PARTE III

0O PLANO

RS 399 por més,

com tudoincluido

e Sem taxa de instalagcao
e Preco congelado por 24 meses
e Onboarding assistido pela equipe

e Mdltiplos sites e perfis inclusos

OUTROS

PLANO

FREE

START

PRO

PRO+

PLANOS

Sem fidelidade e sem multa

Primeiros 30 dias sem cobranca

Help online e suporte de uso

Até 20 atendentes inclusos

MENSALIDADE

R$ 0

R$ 99

R$ 399

R$ 699

PARA QUEM

A conta que decide nao é o prego

Um ano inteiro de plataforma custa R$ 4.788 — menos que a comisséo de
uma venda, menos que um més de agéncia e menos que a maioria dos
orcamentos de site. A conta que decide é outra: quantos negocios por ano
se perdem por nao haver resposta na hora certa.

Vitrine: perfil na busca, sem site proprio

Quem esta comegando e quer presenga propria

O plano completo deste catalogo

Volume maior, mais perfis e mais atendentes



PARTE III - GANHOS NO TEMPO

O que muda em 90 dias,
em um ano e em trés anos

CURTO - 0 A 90 DIAS MEDIO - 3 A 12 MESES

Parar de perder o que ja chegava O ativo comeca a trabalhar

e Nenhuma mensagem sem resposta: noite, sozinho
fim de semana e feriado cobertos desde o « Trafego organico no préprio nome, sem
primeiro dia custo por clique

e Fim das vinte mensagens para marcar: o « Selo e avaliacbes comecam a pesar na
cliente escolhe o horario sozinho decisdo de quem chega

« Contato triado antes de chegar em vocé « A base de clientes vira ativo, com histérico e

e Um link no lugar de quinze fotos recompra

Medir: contatos fora do horario - tempo até a primeira * A dependéncia de portal e anuncio cai

resposta - agendamentos sem intervencao - taxa de

falt Medir: origem dos contatos - custo por cliente - taxa
alta

deretorno - avaliagbes acumuladas

A ordem em que os ganhos aparecem € um modelo ilustrativo, ndo projegao de faturamento. O valor de R$ 36.036 em 36 meses ¢ aritmética
direta sobre a estimativa de custo separado (R$ 1.001 por més x 36).

FREEL - PARTE III - GANHOS

LONGO - 12 A 36 MESES

Muda a natureza do negdcio

Patrimdnio digital no proprio nome — nada
alugado

Escala sem folha de pagamento: novos
servigos entram como perfis

Previsibilidade: origem e sazonalidade viram
série historica

Valor de transferéncia: carteira registrada é
negocio vendivel

Medir: receita de canal préprio - participacao do
organico - valor do cliente na relacao

16



PARTE III - ESPECIFICACAO - ATENDENTES DE IA

O que o atendente faz—
eoqueelenaofaz

E a pergunta que decide a venda em qualquer segmento regulado, e a resposta precisa ser dada antes de o
cliente perguntar. Escopo estreito e explicito ndo é limitagao: é o que torna a ferramenta utilizavel por quem
responde a um conselho.

0 QUE ELE FAZ 0 QUE ELE NAO FAZ
v Informa horario, endereco, servicos, formas de pagamento e valores Nao faz triagem clinica, ndo interpreta sintoma e nao sugere conduta
cadastrados

Nao promete resultado, prazo de cura, ganho de causa ou retorno financeiro

v Responde as duvidas administrativas recorrentes do préprio negocio ~ . . . ~ . .
Nao publica nome, imagem ou informagao de cliente ou paciente

v Qualifica o contato com as perguntas que o profissional faria . . . . .
perg q P Nao fecha contrato, nao assina nada e nao responde tecnicamente por nada

v Marca, confirma, remarca e cancela horarios direto na agenda .. . . .
Nao improvisa: fora do escopo cadastrado, registra e encaminha

v Chama um humano no instante em que o cliente pede ~ - . a ~ -
Nao entra em operacdo sem revisao e aprovacao do profissional

v Registra a conversa inteira na ficha do cliente

Um atendente que agenda. Nao um que opina. Cada um dos até 20 atendentes tem escopo préprio: um pode informar preco e outro ndao; um pode agendar e
outro so triar. O limite & configuracao, nao improviso do modelo.

FREEL - PARTE III - TECNICO 17



PARTE III - ESPECIFICACAO - PRESENCA,

SEO configuravel,

nao SEO prometido

Titulo e descrigdo por pagina

Cada servico, cada obra e cada perfil com
titulo e meta descrigcao préprios.

Dados estruturados

Profissao, endereco, horario, telefone e
avaliacdes no formato que o buscador Ié.

INFRAESTRUTURA NO MESMO PLANO

Multiplos sites

Um por servico, unidade, marca ou socio —
sem custo por site adicional.

BUSCA E INFRAESTRUTURA

URL amigavel

Endereco legivel, com a palavra que o cliente
digita — nao um codigo gerado.

Imagens com texto alternativo

Portfélio indexavel: foto de obra e de trabalho
entram na busca por imagem.

Mutltiplos perfis

Cada um com servigos, agenda e atendente
préprios — sem custo por perfil.

Palavras-chave e area

Termos do servico e cidades atendidas entram
na estrutura da pagina.

Enderego préprio e canénico

Dominio do profissional, sem competir com a
pagina de um portal pelo mesmo conteudo.

Até 20 atendentes

Cada um com nome, tom, escopo e fungao
proprios, todos ativos 24 horas.



PARTE III - ESPECIFICACAO - DADOS E CONFORMIDADE

Construido parao

lado permitido dalinha

Publicidade profissional é regulada por conselho, e cada profissao tem a sua norma. A plataforma trata as

exigéncias como campo de cadastro — o profissional nao depende de lembrar.

Saude

Resolucdo CFM n°® 2.336/2023, em vigor
desde marco de 2024: reconhece site e rede
social como canal legitimo, exige nome, CRM
com estado e RQE quando houver, e mantém
vedados promessa de resultado,
sensacionalismo e exposicao do paciente.
CFO, CFP e demais conselhos tém codigos
proprios com o mesmo principio.

LGPD - o que a plataforma guarda

Nome, contato, histérico de agendamento, conversa com o atendente e
observagdes administrativas — o mesmo que uma agenda de recepgao

sempre teve.

FREEL - PARTE III - CONFORMIDADE

Imobiliario

Resolucao COFECI n°® 1.065/2007, com a
redagcao da n°® 1.402/2017: exige nome seguido
da expressao CRECI com o numero de
inscricao em destaque idéntico, em toda e
qualquer divulgacao. No FREEL sado campos do
cadastro, aplicados automaticamente a cada
imével publicado.

Engenharia e arquitetura

A Lei n®12.378/2010 institui o RRT, registrado
no SICCAU, e o sistema Confea/Crea mantém a
ART com funcao equivalente. Sao a prova
documental de quem respondeu techicamente
por cada obra — e entram como campo de
cada trabalho publicado.

LGPD - o que ela ndao guarda

ter.

Prontuario, evolugao clinica, diagnostico, prescricao, exame ou imagem.
Dado de saude é dado sensivel, e a forma mais segura de trata-lo € nao o

19



PARTE

ITI

ATIVACAO

Quatro passos até estarno ar

Crie aconta

Cadastro em minutos, sem
cartdo e sem cobranca nos

primeiros 30 dias.

Preencha o perfil

Servicos, fotos, horarios e
registro profissional. A equipe
faz junto com vocé.

O gargaloreal da ativagao nao é técnico

E escolher as fotos e escrever a descricdo dos servicos — trabalho que o
profissional adia indefinidamente. Por isso é feito com ele, na primeira
semana, e nao deixado para quando sobrar tempo.

FREEL

PARTE III -

ATIVACAO

Publique e configure

Site no ar, SEO preenchido e
atendentes ligados — com as

respostas revisadas por vocé.

Por que a ativagao é assistida

Divulgue o link

No WhatsApp, na rede social e
no Google. A partir dai o
atendimento roda sozinho.

3,4x mais contatos é o que separa quem completa os quatro passos de
quem para no primeiro. A ativacao assistida existe por causa desse

numero, e nao por cortesia.
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PARTE IV - CANAL DE PARCERIA

Quemlevao FREEL
paraapracadele

Se vocé representa uma entidade com base de profissionais, tem estrutura comercial na sua regiao ou

simplesmente conhece quem precisa disso, existe um lugar para vocé no programa — e a régua esta

publicada.

PARCEIRO DEFINITIVO

Revenda Gold

Representante regional. E uma empresa — com
CNAE de representacao, revenda ou
intermediacdo — e responde por uma regiao
inteira: recruta Revendas Silver, leva grupos de
classe e fica com a recorréncia de tudo que é
vendido ali. Ganha site proprio na plataforma.

ENTRA POR CONVITE

Revenda Silver

Pessoa que indica no boca a boca, sem
estrutura de empresa e sem exigéncia fiscal. E
convidada por uma Gold e comega ho mesmo
dia. Recebe 50% da mensalidade de cada
cliente indicado, do 1° ao 5° més.

ENTIDADE DE CLASSE

Grupo de Classe

Sindicato, associacao, conselho ou
cooperativa que leva o FREEL a sua base —
sem vender nada, s6 abrindo a porta. Pode
entrar pela Revenda Gold da regiao ou direto
pela matriz.

A régua vigente (condicao de lancamento, até agosto de 2028): 50% da mensalidade do 1° ao 5° més para quem indicou - mais 5% ao més do 6° ao 24° de
acompanhamento, sempre para uma Revenda Gold — na venda dela ou na do Silver que ela convidou. No plano PRO, sdo R$ 1.376,55 por cliente para a Gold e
R$ 997,50 para o Silver e as entidades.




PARTE IV - FUTURO

Cincovetores que
sustentam a tese

Nenhum deles é previsao nossa. Sao dados publicados por instituicdées que ndo vendem esta plataforma—e é
por isso que estao aqui.

Agente vira infraestrutura, ndo A janela de vantagem ainda esta aberta Uso de IA ja é mainstream nas
diferencial Apenas 17% das organizagdes ja implantaram empresas

40% das aplicacdes corporativas devem ter agentes, mas mais de 60% pretendem fazé-lo 88% usam IA em ao menos uma funcdo, mas
agentes embutidos até o fim de 2026, contra em até dois anos. s0 cerca de 23% escalaram agentes. Entre
menos de 5% em meados de 2025. Gartner CIO Survey, 2026 usar e operar esta a oportunidade.

Gartner, agosto de 2025 McKinsey, State of Al, nov/2025

O cliente final ja se acostumou A base formalizada nao para de crescer O que isso significa para o pequeno
A |IA generativa chegou a cerca de 53% de 13,1milh6es de MEIs ativos e 23,9 milhoes de Que a barreira de entrada some. Em pouco
adocao populacional em trés anos — mais pequenos negoécios com CNPJ ativo, alta de tempo, atender fora do horario deixa de
rapido que o PC e que a internet. 9,7% em um ano. impressionar e passa a ser condigao para
Stanford HAI, Al Index 2026 Sebrae / Receita Federal, 472025 continuar na disputa — inclusive contra o

concorrente da esquina.



PARTE IV - HONESTIDADE INTELECTUAL

O que este catalogo
nao esta afirmando

Toda tese sobre futuro do trabalho erra pelo excesso. Quatro coisas que a plataforma nao faz— e que é
melhor dizer aqui do que deixar o cliente descobrir depois.

Nao cria demanda do nada Nao substitui competéncia
Se ninguém procura pelo servigco na regiao, atender melhor nao inventa O atendente marca a consulta; quem resolve o problema é o profissional.
cliente. A plataforma captura e converte o que ja existe — e 0 que ja existe Estrutura boa acelera reputacao boa e também acelera reputacao ruim.

costuma ser bem maior do que o profissional imagina.

Nao garante posi¢ao no Google Nao dispensa o trabalho de ativagao

Entrega estrutura tecnicamente correta e sob controle do profissional. Conta criada e parada nao produz resultado — a diferenca de 3,4x esta
Quem garante primeira posicao esta vendendo o que nao tem. entre publicar e configurar, ou nao. Por isso a ativagao é assistida.



FECHAMENTO

Quarenta e nhove milhoes

ja escolheram trabalhar assim.

Falta a estrutura chegar.

Sete pessoas na folha para cobrir 0 que uma assinatura de R$ 399 cobre. E essa a conta que
este catadlogo abriu — e € ela que decide, ndo o preco. O FREEL existe para que trabalhar por
conta propria nao signifique trabalhar sem estrutura.

7 RS 470.724

pessoas economizadas de folha, por ano, que vocé nao carrega

freel.com.br - comece gratis - sem cartdao e sem fidelidade

RS 4.788

€ 0 que custa um ano inteiro de FREEL




